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Parmon utilizza un processo interno di sanificazione avanzato che assicura prodotti
per ['igiene della persona sicuri, rispettosi della pelle e green

@ Raffaella Pozzetti

on circa 40 anni di esperienza nella

produzione di soluzioni per l'igiene

della persona, Parmon é un’azien-
da italiana specializzata nella private
label e nello sviluppo di brand proprie-
tari, attiva nei settori baby care, femi-
nine care, incontinenza e sanitario, con
unapproccio orientato a qualita, soste-
nibilita einnovazione: “Le famiglie -con-
fermano Daniela Tomaselli, chief mar-
keting officer Parmon, e Serena Fron-
terre, coinvolta attivamente nello svi-
luppo del progetto- oggi cercano ras-
sicurazioni circa la sicurezza, il livello
qualitativo, le performance e la soste-
nibilita dei prodotti. Per questa ragione
abbiamo sviluppato Saniparm, una tec-
nologia brevettata che introduce nuo-
vistandard qualitativi”. Saniparm é il ri-
sultato di un processo interno di sani-
ficazione avanzata, progettato per ga-
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rantire un elevato profilo microbiolo-
gico e dermatologico senza l'impiego
di sostanze aggressive. Il trattamen-
to, sviluppato e brevettato da Parmon,
€ completamente naturale, sicuro e ri-
spettoso della pelle, e puod essere ap-
plicato a diverse tipologie di prodotto:
dal baby carealfeminine care, fino ai di-
spositivi per l'incontinenza e agliartico-
li a uso sanitario. La prima applicazio-
ne di questa tecnologia € il pannolino
Napper Ultrasicuro, progettato da Par-
mon per alzare l'asticella delle perfor-
mance nel settore baby care. Si tratta di
un pannolino che offre massima prote-
zione, comfort e assorbenza, ma anche
delicatezza sulla pelle, grazie all'effet-
to combinato di materiali di alta quali-
ta e al trattamento Saniparm. Ogni det-
taglio é stato studiato per assicurare il
massimo comfort senza rinunciare alla
performativita, anche nelle situazioni
piti sensibili. Ultrasicuro & pensato per
il canale gdo e per il retail specializzato,
come risposta concreta alla crescente
domanda di soluzioni premium, ma con
un posizionamento accessibile. Sani-
parm non rappresenta solo una novita
tecnica, ma si pone come uno strumen-
to di differenziazione strategica: “In un
mercato dove l'assortimento é perce-
pito come omogeneo spiega Tomasel-
li offrire un prodotto dotato di un trat-

tamento esclusivo e certificato consen-
te di generare valore aggiunto reale, in
termini sia di percezione del brand sia
difidelizzazione del cliente finale”. Par-
mon rende inoltre disponibile la tecno-
logia Saniparm anche in formula priva-
te label: “Questo approccio -aggiunge
Tommaselli - consente ai partner di raf-
forzare la propria identita commercia-
le, attraverso un’offerta realmente in-
novativa”. Parmon si evidenzia per una
filiera totalmente interna e controllata,
cosida garantireaiclientiretailer flessi-
bilita, qualita e affidabilita: “Ci adattia-
mo con duttilita alle esigenze del mer-
cato e dei singoli clienti - illustra Fron-
terré -. Non ci limitiamo a proporre tec-
nologie avanzate, ma accompagniamo i
nostri partner lungo l'intero processo:
dalla fase di sviluppo prodotto fino al-
la produzione e al confezionamento”.
Parmon si propone oggi come un part-
ner tecnologico e produttivo, pronto a
collaborare con la gdo e il retail specia-
lizzato per dare forma a nuovi proget-
ti, con una visione orientata all'innova-
zione sostenibile, alla sicurezza e al be-
nessere delle persone: “Forti di circa
40 anni di esperienza e specializzazio-
ne nel private label -chiosa Tomaselli-
siamo pronti a mettere la nostra inno-
vazione al servizio di nuove partnership
divalore”.



